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Uitgangspunten:  
Vierdaagsefeesten is en blijft  
een open en vrij toegankelijk  

evenement voor iedereen   
Autonome groei: huidig vlekkenplan  

is basis en sturen op spreiding  
en crowdmanagement   

We beperken overlast voor  
bewoners zo veel als mogelijk

 2023 
VERGUNNINGS- 

PLICHT STIKSTOF

STATIEGELD OP BLIK

HERINRICHTING  
VALKHOFPARK

VERWACHTE HOGE
INFLATIE

RISICO SPONSORING

KERNTAKEN- 
DISCUSSIEPOLITIE

Finetunen  
bekersysteem

Aanpak  
overig afval

(i.r.t. betaalbaarheid)

Aanpak  
gekoeld blik

Programme- 
ringsplan  

(spreiding, 8e dag?)

Toiletplan

Aanpak  
aggregaten

Fieldlab  
crowd control

Investeren  
app en data &  
digitalisering 

 2024 
WETGEVING CONSUMPTIE  

TER PLAATSE

BEKER: 75% RETOUR

HERINRICHTING  
KELFKENSBOS, AUGUSTIJNEN- 

STRAAT EN BURCHTSTRAAT

VERWACHTE HOGE
INFLATIE

RISICO SPONSORING

TOEKOMST P&R

Keuze token- 
systeem beker

Voedsel- 
verpakkingen

Nieuw stand- 
plaatsenplan

Aanpak  
aggregaten

Sturen op  
spreiding

programmering

Investeren  
app en data &  
digitalisering

Uitbreiding 
veiligheidstaken:  

hoe en wat  
i.r.t. financiën

 2025 
DISCUSSIE (NIEUWE)

WETGEVING STIKSTOF

BEKER: 80% RETOUR
EMISSIEVRIJ CENTRUM

HERONTWIKKELING 
STATION(SGEBIED) EN

MOLENPOORT

LANDELIJKE
VERKIEZINGEN

Sturen op  
spreiding

programmering

Uitbreiding  
veiligheidstaken

(investeren?)

Herijking  
groeiambitie  
in relatie tot  
vlekkenplan

Herijking  
algemene  
ambities

 2026 

BEKER: 85% RETOUR

HERONTWIKKELING
STATION(SGEBIED)

GEMEENTERAAD- 
VERKIEZINGEN

Sturen op  
spreiding

programmering

Mobiliteits- 
plan t.b.v. station  

(investeren?)

 2027 

BEKER: 90% RETOUR

HERONTWIKKELING:
STATION(SGEBIED)

Evaluatie  
en keuze  

bekersysteem

 2028 

HERONTWIKKELING
STATION(SGEBIED)

 2029 

HERONTWIKKELING
STATION(SGEBIED)

LANDELIJKE
VERKIEZINGEN

 2030 

HERONTWIKKELING
STATION(SGEBIED)

GEMEENTERAAD- 
VERKIEZINGEN

Vierdaagsefeesten 2023 - 2030
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Feesten op een 
verantwoorde 

manier
We beperken onze ecol o gis che voetafdruk 

en feesten zo duurza am mogelijk,  
dat vra gen we zow el van onszelf, onze 

organ isatoren als van ons publiek.

Onze  
ambities

Feesten voor  
iedereen

Alle leefti j den, achter gron den en voorkeuren zijn 
welkom bij ons, we pro gram meren zo breed mo-

gelijk en zor gen dat iedereen zich thuis voelt.

Stad, park, kade & strand vormen samen de 
binnenstad van Nijmegen als evenementen 

terrein: 1,798 miljoen m2 met meer dan 3500 
artiesten op 46 podia en met 130 terrassen. 

Leeftijd &  
opleiding
De meeste bezoekers van de Vierdaagse- 
feesten zijn tussen 18 en 34 jaar oud.  
Er komen ongeveer evenveel mannen  
als vrouwen naar de Vierdaagsefeesten  
Het grootste deel is hoogopgeleid.

78%

18-34 jaar

1%

65 jaar en ouder

10%

50-64 jaar

11%

34-49 jaar

Lagere school/basisschool    1%
Mavo/vmbo/lts/mbo1              3%
Mbo 2,3,4/havo/vwo              16%
Hbo/wo                                          80%

Herkomst
De Vierdaagsefeesten trekt bezoekers 
uit heel Nederland, maar de meesten 
(56%) komen uit Nijmegen of uit buur-
gemeenten van Nijmegen (9%).  
Naar schatting komt minimaal 2%  
van de bezoekers uit het buitenland.

hQ

Naar schatting worden er in  
7 dagen tijd 1,5 miljoen bezoeken  
aan de Vierdaagsefeesten  
afgelegd. Gemiddeld komen de 
meeste bezoekers bijna 4 dagen,  
wat resulteert in 378.788  
unieke bezoekers in 2022.

Uitgaven
Gemiddeld geeft een Vierdaagsefeesten- 
bezoeker E 48,95 uit. Dat betekent dat er  
tijdens de Vierdaagsefeesten bijna 64 miljoen  
extra wordt besteed in Nijmegen. De grootste  
uitgavenpost is eten en/of drinken. 

Onze  
bezoekers

64
miljoen

e

Feesten met oog  
voor de toekomst

We geven belan grijke inno vaties graag 
een plek, als proef tu in voor vernieuwing, 

om een fes ti val te kun nen zijn voor  
de gen er aties van nu en straks.

Partnerships: 
  

Nexperia, RvN@, ROC,  
ZLTO, NS, DAR 

Resultaten circulair 
bekersysteem 2022

2,4  
MILJOEN
nieuwe bekers

8,4

Waardering
De Vierdaagsefeesten wordt  
als evenement gewaardeerd  
met een gemiddeld rapport-  
cijfer van 8,4. 

94% wil de komende jaren  
terugkomen naar de feesten.  
95% raadt vrienden en bekenden  
aan om de feesten te bezoeken

In vergelijking met  
andere evenementen

Uit een grootschalige peiling onder  
het Nederlands publiek (BrandAlchemy)  
blijkt dat Vierdaagsefeesten van alle 50  
grootste evenementen van Nederland,  

op de eerste plaats staat als 
 het gaat om het ervaring van  

prettige sfeerbeleving. 

Ook staan we in de top-5 van sterkste  
evenementmerken onder volwassenen,  
samen met De 4Daagse, Pinkpop, Sail  

Amsterdam en Bevrijdingsfestival.

Vierdaagsefeesten als merk scoort het  
hoogst op de eigenschappen actief,  

opgewekt, uniek en sympathiek.

76%

9%

3%

5% 4%

2%

1% 1% 

1% 

1% 

Hilde van Schijndel


